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BCB 2025:
Im Zeichen der Agave
DER BAR CONVENT BERLIN
§tand auch in diesem Jahr ganz
im Zeichen von Tequila und
Mezcal. Zahlreiche Hersteller
zeigten neben Low- und No-Pro-
dukten auch praktische Conve-
nience-Losungen fiir Cocktails
sowohl fiir die Gastronomie als
auch fiir zuhause.
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Krauter- und Gewirz-
limo: Lukrative Nische
IM VERGANGENEN JAHR leg-
ten die Krauterlimonaden ein
deutlich zweistelliges Plus in
Absatz und Umsatz hin. Im 1.
Halbjahr 2025 setzt sich die po-
sitive Entwicklung fort. Die
Hersteller nutzen diese Rah-

menbedingungen, um neue ] an. H Der Erfolg kommt
Produkte einzufiihren. HOIger von Dorn im nicht von ungefahr:
= Seite 9

Ost-Brauereien punk-
ten mit Regionalitat
DER OSTDEUTSCHE Biermarkt
ist umkampft. Einige Brauerei-
en konnen sich aber mit star-
kem Fokus auf die Verbunden-
heit mit der Region behaupten
und Zuwichse erzielen. Neben
pils und alkoholfreien Varian-

Vorstandssprecher des
GroBeinkaufsrings des
SuBwaren- und Getrédnke-
handels, feiert mit Vorsta

75. Jubildumsjahr den hochsten

ist auf den

Zentralregulierungs-
umsatz. Was die
Genossenschaft so
erfolgreich macht,

September 16

Prozent

Nach einer erheburg vo
YouGov konnter
Drinks 2024 ihi
weite um 8 Prozent
glsich zu 2020 ausb

Vitaminreiche Shots
boomen — und die
Bio-Safterei Voelkel
fuhrt das feld an.

Die Voelkel Ingwer
Shots liberzeugen
mit natiirlichem
Vitamin C aus
Acerola, Demeter-
zertifizierten Zutaten und

fair gehandeltem Ingwer von
Kleinbauern-Kooperativen aus
Peru. Mit tiber 16,9 Millionen
verkauften Shots (2019-2024)
ist Voelkel nicht nur Takt-, son-

1en sindfvor gllem Braupeailt ZUu Iesen . dern auch Impulsgeber einer
t:l:iie;)agt. wachsenden Kategorie.

Frischer Wind aus
dem Norden

AQUAVIT UND KUMMEL ha-
ben derzeit einen schwierigen
Stand. Das mag am biederen
Image liegen und auch daran,
dass Alkohol derzeit innerhalb
der deutschen Bevolkerung kei-
nen guten Ruf genieft. Dennoch
konnen Getrankeabholmirkte
mit Aquavit und Kiimmel dem
Negativtrend trotzen.

- Seite 11

Die munteren Renner
PARTY-SPIRITUOSEN spielen
auch in schwierigen Zeiten ihre
Stirken aus - sowohl im Han-
del als auch in der Gastrono-
mie. Den Trend zu Mixspirituo-
sen befliigeln vor allem diejeni-
gen Produkte, die bevorzugt in
geselliger Runde konsumiert
werden - die Party-Spirituosen.
= Seite 12

Franzosische Weine

Christoph Ahlborn wird ab 2026
neuer Vorstandssprecher der
Kulmbacher Unternehmensgrup-
pe. Der Aufsichtsrat der Kulmba-
cher Brauerei AG iibertrigt diese
Aufgabe an den bisherigen deut-
schen Nestlé-Waters-Chef, Er folgt
auf Dr, Jorg Lehmann, der ab Ja-
nuar Direktor des Staatlichen Hof-
brauhauses Miinchen wird. Ahl-
born soll die Kulmbacher Braue-

Ahlborn zu Kulmbacher

NESTLE Waters-Manager l6st Jorg Lehmann 2026 ab.

reich Sales und Marketing bei
Nestlé Deutschland. Nach ver-
schiedenen leitenden Funktionen
verantwortete er zuletzt als Ge-
schiftsfiihrer die Wassersparte in
Deutschland und Osterreich. ,Mit
Christoph Ahlborn gewinnt die
Kulmbacher Brauerei AG eine Fiih-
rungspersonlichkeit mit strategi-
schem Weitblick und einem tiefen
Verstandnis fiir Miarkte und Mar-

ATBISNOJSZY MNI¥a

Gurktaler

ALPENKRAUTER

+ MADg
A AUSTR
.

oric)

DER EINZIGE MIT
FRISCHEN KRAUTERN

FRISCH GEERNTET,
DIREKT VERARBEITET
Im Krautergarten und am Stiftsgeténde.
in Gurk In Kamten

.
IN©
IA <

DIE ESSENZ
DER ALPENFRISCHE
von unserem Krautermeister eingefangen
In einem einzigartigen Frischkrautercocktall—
die geschmackliche DNA des Gurkialers.

ANGESICHTS ERNEUTER Ve_l'- ei AG gemeinsam mit Finanz-und ~ ken®, erklirt Jorg Biebernick, Vor- u m‘o‘r% EIN DUFT

Juste wichst dex: Druck auf.dle Iechnikvorstand Mathias Keil in sitzender des Aufsichtsrats der = tationserhhund!  DER VERFUHRT
Produzenten. Die Neuausrich- | die Zukunft fiihren. Der 50-J4hri- Kulmbacher Brauerei AG. Span- ! Gz e Canucy unseres Fschiraicrcocidals
;}:‘ﬂ% i"l‘)fmnz‘flscg?“ Wefinl?au ge verfiigt iiber 25 Jahre nationale  nend bleibt die Frage, wie Nestlé E et ie e
asst aber zuxunltig auf eine | und internationale Erfahrung i it sei

positivere Entwicklunghoffen. | | der Lebensmittelwirschaft, Seine  wird, Dié Kongermmmostor wopi @ DER MILDE cas i
= Seite 14 Karriere begann der studierte Be-  dete, auf der Suche nach einem | ALPENKRAUTER 0@ ouralerapeniracuter

triebswirt im Jahkr 2000 im Be-

Kooperationspartner zu sein. pip




6 Titelthema cesuwizum

75 Jahre partnerschattliches Handeln .

Getranke Zeitung, Ausgabe 22, 23.10.2025

URLICH BERKLMEIR, Vorstandsvorsitzender der GES sagt im Gespréch mit der GETRANKE ZEITUNG, was die Genossenschaft so erfolgreich macht.

Herr Berklmeir, 75 Jahre Grof3-
@ ing des Siifiwaren-
nd Getriinkehande
W nacht die Genossensch

so erfolgreich?

Wir stehen fiir partnerschaftli-
Handeln, wirtschaftliche Ver-

ch
I ait und nachhaltige Forde-
rung unserer Mitglieder. Wir haben

unser Leistungsspektrum im Laufe
der Jahre an sich dndernde Heraus-
forderungen angepasst und au
1 das mit Konsequenz und
haft. Unser Erfolg liegt

elstindisch gepragte Struk-
Getrinkefachhande
hland ist weltweit eir

35 wile vermessen zu sagen,
das hatte alles mit der G wn.

Aber wir haben immer alles dafiir
getan, dass das so ist. Und dass das
s0 bleibt.

Worin unterscheidet sich die
GES gegeniiber anderen Ver-
bundgruppen aus der Getran-
kebranche im Wesentlichen?

Wir haben eine klare Positionie-
rung im Markt und sind gut aufge-
stellt. Finanziell und strategisch.
Wir bekennen uns konsequent zu

cinem starken und selbstbestimm-
ten Mittelstand. Daz It auch
unsere eigene Konzernunabhian:
gigkeit, Uber 90 Prozent der filia-
lisierten Getriinkefachmarktbetrei-
ber und Ge hgroBhindler
Deutschlands sind Mitglied bei
uns. Das alles sichert uns, unseren
Mitgliedern und den Herstellern
langfristig Wir -Situationen.

Mit welchen Themenbereichen
wollen Sie die GES fiir die Zu-
kunft fit machen?

Wir konzentrieren uns weiter
auf die strategische Zusammenar-
beit mit den Herstellern und dem
Getrankefachhandel, auf unser
eigenes Warengeschift mit BSC
und Schokoring, unsere Potentia-
le mit dem Getrinkefachmarkt
und auf das Gastronomiegeschift
unserer Mitglieder mit der Refe-
renz Horst Lehmann Getriinke.
Dariiber hinaus auf die Gastrono-
mievermarktung mit der GES-
KOPA und unsere eigene Marken
bei Rising Brands. Und wir inves-
tieren in die Zukunft unserer Mit-
glieder, beispielsweise mit Octo-
pus Order oder mit unserer
Stammdatenbank als Referenz.

Interview: Pierre Pfeiffer

The BossHoss, die 2004 gegrindete siebenképfige Band aus Berlin begeisterte die

rund 1.200 Gaste bei der Jubilaumsfeier mit Popsongs im Country-Musk-5til.

Getrankefachmarkt trifft sich; Alina Heurieh (Fa.Heurich) mit Frank Henkel,

Mario Richter, Walter Orterer, Florian Orterer (. links., alle Fa. Orterer)

Walter C
Berklm
bis 2003

MESSE

NUENBERC

Fotox: GES{ Chtian Polmarn

W Wir haben im Jahr 2024 erneut das beste Ergebnis unserer Unternehmensgeschichte erzielt”, verkindete der
Vorstandsversitzende Ulrich Berkimeir seinen Mitgliedern auf GES-Generalversammlung

- und Sponsoring-Experte Roland Bischof, Ex: Bayer-Leverkusen-Manager Reiner Calmund, DAZN-Moderaterin Sylvia Walker,
und Ex-Bayern-MUnchen-Spieler Stefan Effenberg

Expertenrunde: v.l. Marketin
Ex-Werder-Kicker Torsten Frin

=

von 75.( ro fur den guten Zweck: vl Roland Bischof, Ulnich
ner Cé 1d, Sylvia Walker, Torsten Frings und Stefan Effenberg.

iy
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In unserem Auszug aus dem GZ-
Podcast .Chefsache* geht es um
das Thema ,Unabhangigkeit*.
Diese hat Leon Semunovic zur
absoluten Chefsache erklart. Er
ist seit Januar 2025 Generalbe-
vollmichtigter der Genossen-
schaft des Grofeinkaufsring
des SiiRwaren- und Getrd

GZ-Gesprach cesiuwiiun

Semunovic Die Frage wurde
mir in den letzten Monaten tat-
sichlich oft gestellt. Erstmal ran-
giere ich als Generalbevollmachtig-
ter unter der Ebene des Vorstands-
vorsitzenden Ulrich Berkimeir und
dem Vorstandsmitglied Holger von
Dom. Doch alles, was wir machen,

handels - GES. Es ist ein ganz
besonderes Jahr fiir die GES:
Denn in diesen Tagen feiert sie
ihr 75-jihriges Bestehen. Da-
rauf ist der Vorstand um Ulrich
Berkimeir und Holger von Dorn
sowie Leon Semunovic und den
mehr als 800 Mitgliedern ganz
besonders stolz.

GZ Herr Semunovic, was haben
Sie zur absouten Chefsache erkldrt?

Leon Semunovic Das liegt na-
tiirlich auf der Hand: 75 Jahre GES
€G und 75 Jahre Unabhangigkeit.
gen, kimnen Sie sich bitte kurz vor-
stellen?

Semunovic Sehr gerne. Mein
Name st Leon ic, 56 Jahre

13sen wir gemei im Team. Na-
tiirlich haben wir von den Aufga-
ben alle einen unterschiedlichen
Fokus. Grundsatzlich arbeiten wir
aber an den gleichen Themen.
Mein Fokus liegt vor allem auf den
i en Aufgaben inner-
halb der Gruppe. Die GES ist mehr
als nur ein Delkredere-Abrechner.
Wir haben verschiedene Tochter-

en, und hier liegt bei
mir der Fokus darauf, die Aufga-
ben i anzufassen. Vor
allem in den Bereichen Strategie,

P und der g
von digitalen Vorhaben wie zum
Beispiel dem CRM-System, Artikel:

daten oder Li

bel der Mineralbrunnen Bad Uberkingen-Teinach AG und bei Petnod Ricard in den Bereichen LEH, GAM und GFGH tatig

29

Noch haben wir nicht
alle Getrinkefachgrofi-
hdndler unter dem
Dach der GES.

bution wichtige Punkte waren.
Aber auch in meiner Zeit beim Mi-
neralbrunnen Bad Uberkingen-
Teinach AG konnte ich sehr viel
1iber Logistik lernen. Da das Unter:-
nehmen mehr als acht Logistiks-
tandorte und Produktionsstand-
orte hate, waren wir natiirlich
selbst ein grofier Logistikplayer.
Logistik ist bei der GES aus mei-
ner Sicht ebenso eines der zentra-
len Themen der Zukunt. Riickbli-
ckend habe ich die unterschied-
lichsten Kanale betreut, von
Handel bis Fachgrofhandel, Sys-

nagement. Ganz spannend ist fiir
mich als ehemaliger Industriema-
nager, die Aufgaben nun von der
Fachgrofhandelsseite zu betrach-
ten, und zwar nicht als Verkiufer,

alt. Seit Januar dieses Jahres bin ich
als Generalbevollmachtigter bei der
GES und seit 31 Jahren in der Ge-

bt. Zuletzt bekleidete ich die Positi-
on des Verkaufsleiters. 2009 wech-
selte ich dann zu Pemnod Ricard
Deutschland, Auch hier war ich mit
hiedlichen Fihr fi

dern als Einkiufer. Herausra:
gend wichtig fiir die Zukunft ist fiir
uns die Digitalisierung in allen Be-
reichen innerhalb unserer Organi-
sation. Das Ziel ist vor allem, Syn-
erglen innerhalb der Gruppe zu
schaffen und die Attraktivitit und
Leistungsfahigkeit (0r die Mitglic-
der, Kunden sowie Lieferanten zu
stelgern.

GZ Was hat den Reiz fiir Sie aus-
gemacht, nach mehr als 30 jahren
von der Industrie- auf die Handels-

ben betraut und die letzten knapp
10 Jahre als Head-of-Sales fiir den
On‘Trade-Bereich verantwortlich.

GZ Was macht ein Generalbevoll-

igter, was Thre ¥ dskol:

legen Ulrich Berkimeir und Holger
von Dorn nicht machen?

selte einer Ge haft wie der
GES zu wechseln?

Semunovic Auf der einen Seite
kehre ich zu meinen Wurzeln zu-
riick. Ich habe meine Ausbildung
als Grof- und AuRenhandelskauf-
mann gemacht wo das Thema
Grofthandel, Logistik und Distri-

onomie, Hotellerie, Top-
Hotellerie, Top-Gastronomie. Ich
habe alle Dimensionen, die es im
Grunde gibt, auf der Kundenseite
erlebt. Dabei hat mich immer der
Getrankefachgroffhandel begleitet
und war neben den Kunden stets
einer der wichtigsten Partner, um
die Marken und Produkte zu dis-
tribuieren. 1 hinaus hatte
ich die Moglicl , Marken aufzu:
bauen und dabei vor allem den
Blick aus Konsumentensicht wahr-
zunchmen und deren Bedirfnisse
sowie Kaufentscheidungen zu be-
cinflussen.  Diese  Erfahrungen
und die unterschiedlichen Pers-
pektiven machte ich in die GES-
Gruppe einbringen. Meine Aul-
gabe sehe ich darin, die gemein:
samen Ziele, die sich daraus
ableitenden Strategien, Konzepte
und MaBnahmen welterzuentwi-
ckeln, Am Ende soll fiir alle Betei-
ligten eine Win-Win-Situation ent-
stehen. Auf die Frage hin, was den
Reiz fir mich bel der GES aus-
machi? Es ist die Moglichkeit, bel
der Gruppe mitgestalten zu dfir-

fen und an deren Zukunft und
Unabhiingigkeit mitzuarbeiten.

GZ Welche Rolle spielt das Thema
.Unabhingigkeit® fiir Sie, vor allem
natiirlich im Zusammenhang mit
der GES?

Semunovic Erst mal haben
wir natiirliche Abhingigkeiten im
Markt, dessen Entwicklungen oder
innerhalb der Politik. Fir mich
personlich st es ein wichtiger
Wert, unabhiingig zu sein. Was die
GES-Gruppe betrifft, haben wir ein
klares Commitment, dass sich an
unserer Unabhiingigkeit nichts én-
dern wird. Die GES bekennt sich
zu einem starken und selbstbe-
stimmten Mittelstand. Unabhin-
gigkeit gehort damit als Wesen der
Genossenschaft einfach dazu, Inso
fern ist das unser Kernthema.

GZ Macht thnen die riickliufige
Mitgliederzahl von 824 im Jahr
2023 auf 808 im Jahr 2024 eigent-
lich Sorgen?

Semunovic Ein Grund zur gro
Ren Sorge gibt es aus meiner Per
spektive nicht. Natirlich ist es
eine Herausforderung, den Struk-
turwandel innerhalb der Branche
und die demografische
lung innerhalb serer Gesell
schaft, aber auch bei unseren Mit
gliedern zu begleiten und zu ge
stalten. Es ist daher unsere
Verpflichtung, uns noch breiter
aufzustellen, ingen und Dienst
leistungen fiir unsere Mitglicder
anzubleten, um Stammmitglieder
welter an uns zu binden oder auch
neue a1 HtM'"\H'.'I 15

GZ Wie gewinnt man neue Mit-
glieder in Zeiten, in denen esimmer
schwieriger wird, geeignete Nach:
Jolger zu finden und Mitglieder ihre
Betriebe schliefen miissen?

Semunovic Noch haben wir
nicht alle GetrinkefachgroRhéind-
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GES®

Die GES eG ist ein wach-
sender Verbund von Ge-
trankefachgroBhandlern,
Fachmarktbetreibern, Con-
venience-FachgroBhandlern
und Automatenbetreibern
aus dem Bundesgebiet.

7 5 Jahre ist der GroB-

einkaufsring des SOBwaren-
und Getrankehandels eG in
diesem Jahr geworden.

1,238

Euro Regulierungsumsatz
verbuchte die Genossenschaft
im Geschaftsjahr 2024.

Freio s

konzernunabhangig, fach-
handelsorientiert und ohne
Beteiligungen des Lebensmit-
teleinzelhandels.

ler unter dem Dach der GES. Es
i I ausreichend Potenzial.
le miissen wir folgende
Frage beantworten: Warum soll
ein potenzieller Kandidat GES-
Mitglied werden? Das ist die zent-
rale Frage. Genau leser Frage
arbeiten wir. Auf der anderen Sei-
te ist es dem Team auch 2024 ge-
lungen, trot: ger Mitglieder
ein Rekordergebnis zu erzielen.
Die GES hat viel zu bieten, weil sie
mehr st als nur ein Abrechnungs-
verbund: Wir haben logistische
Einheiten wie das Bremer Spiritu-
osen Contor oder den Schokoring.
Zudem haben wir mit Lehmann
Getrdnke in Berlin einen der grof-
ten gastronomieorientierten Ge-

keit ist unser
Kernthema*“

LEON SEMUNOVIC ist seit Beginn
des Jahres als Generalbevollméach-

tigter bei der GES tétig. Im Auszug
des GZ-Podcastgesprachs zeigt sich,
warum der On-Trade-Profi die Ge-
nossenschaft gut aufgestellt sieht.

wrinkefachgrofhindler in Deutsch-
land. Was die Gastronomiever-
marktung betrifft, haben wir ¢in
Joint Venture mit der Geskopa.
Wir entwickeln die gastronomi-
sche Bestellplattform Octopus Or-
der kontinuierlich weiter. Wir ver-
stirken das Premiumgeschift bei
Spirituosen mit Rising Brands und
wir haben digitale Formate. All
diese Assets sind den Mitgliedern
bekannt oder haben das Potenzi-
al, noch bekannter zu werden bei
denjenigen, die uns noch nicht
kennen.

GZ Wie gut sieht sich die GES im
logistischen Bervich aufgestelit?

Semunovic Logistik ist fir
mich eines der zentralen Themen
fiir die Zukunft. Aus unserer Pers-
pektive ist Logistik genau eine un-
serer Stirken. Mit Bremer Spiritu-
osenkontor und Schokoring sind
wir heute schon in diesen Berei-
chen einer der filhrenden Logis-
tikpartner in der Branche. Diese
Position gilt es zu verteidigen, in-
dem wir sie mit partnerschaft-
lichen Konzepten und unseren
Lieferanten gemeinsam weiter
ausbauen. Auch hier ist der demo-
grafische Wandel eine der groften
Herausforderungen. Deutlich mehr
Fahrer gehen in den Ruhestand als
neue nachrekrutiert werden. Es
gilt, Ressourcen und Frachtriume
zu sichern. Gehen die Babyboo-
mer in Rente, wird sich der Perso-
nalbedarf noch mal deutlich be-
schleunigen. Hier geht es darum,
Supply-chain-, Struktur- und Pro-
zesskosten zu optimieren. Hier
wollen wir Konzepte anbieten,
die GFGH, Fachgrofhandel, Ge-
trinkeabholmirkte und Liefer-
dienste mit uns als Gruppe zusam-
menbringen. Hier haben wir fiir
die Distribution und die Logistik
einen eigenen Artikelstammda-
tensatz, den wir anbieten.

Interview: Pierre Pleiffer



