INTERVIEW

,BUhne der Begegnung”

PRO FachHANDEL 2016 in Frankfurt

Am 23. und 24. September 2016 wird die von der GES eG veranstaltete Messe
PRO FachHANDEL neu aufgelegt. Austragungsort wird in diesem Jahr erstmals Frankfurt
sein. Neben der im letzten Jahr eingefiihrten Sonderschau , Bier Live“ soll es diesmal
zusatzlich eine Newcomer-Lounge geben, bei der sich kleinere Hersteller mit ihren
kreativen Produktinnovationen aus den einzelnen Getrénkesparten prasentieren kénnen.
Der GETRANKEFACHGROSSHANDEL sprach mit GES-Vorstand Alexander Berger (iber
den Standortwechsel, Neuheiten und Highlights der Veranstaltung. (eis)

GETRANKEFACHGROSSHANDEL:
Mit der PRO FachHANDEL 2016 wurde
als Veranstaltungsort nicht wie in den
letzten Jahren Nirnberg, sondern Frank-
furt gewéhit. Was ist der Grund dafiir?

Alexander Berger: Mit dem diesjahri-
gen Messestandort Frankfurt wollen wir
unserem Anspruch als nationale Messe
fir die Branche gerecht werden und
allen Teilnehmern, Ausstellern, wie Fach-
besuchern die Anreise so einfach wie
md&glich machen.

Wir testen erstmals einen zentralen
Standort in Deutschland und kommen
damit dem Wunsch vieler Fachbesu-
cher nach, die, bisher aus dem Norden,
Osten und Westen kommend, einen
weiten Weg auf sich genommen haben.
Wir werden die Ergebnisse abwarten
und uns damit offenhalten, mit wel-
chem Messestandort wir in den nachs-
ten Jahren planen.

GFGH: Wird sich die Veranstaltung
dadurch auch flichenmaBig in neuen
Dimensionen prdsentieren?

Berger: Geplant ist eine Fachmesse in
der Dimension der letzten Jahre. Jedoch
stehen uns in Frankfurt Kapazitaten
zur Verfligung, die durchaus eine Aus-
dehnung der Messe mdglich machen.
Sollte der Zuspruch von Aussteller-
seite weiterhin steigen, kdnnen wir uns
sehr gut vorstellen, die Flache auszu-
dehnen.

GFGH: Mit ,Bier Live” wurde im letzten
Jahr von der GES erstmals ein neues
Konzept aufgelegt, das besonderen Fo-
kus auf Craftbiere und besondere Bier-
spezialititen legt. Wie beurteilen Sie
rickblickend die Resonanz seitens der
Aussteller und Besucher auf diesen Teil
der Veranstaltung, gab es auch Kritik-
punkte?

GES-Vorstand
Alexander Berger

Berger: Die Resonanz vonseiten der
Aussteller war sehr gut und wir waren
schneller ausgebucht, als wir geplant
hatten. In Gesprachen mit dem Fach-
handel erhielten wir durchweg positive
Rickmeldungen. Wir wurden in unse-
rem Engagement in diesem flr den
Handel in den letzten Jahren vielleicht
als zu selbstverstandlich betrachteten
Segment als Impulsgeber gesehen, der
die Herstellerseite und den Handel zum
erneuten, aktiven Dialog aufforderte.

In den letzten Jahren haben sich
die Jahresgesprache im Segment Bier
meist ausschlieBlich um Lieferbedin-
gungen und Preise gedreht, weniger um
Méglichkeiten, das Thema Bier wertge-
bend nach vorne zu bringen. Verbrau-
cher suchen jedoch nach regionalen,
kleineren Brauereien, nach besonderen
Bierspezialitdten, und diese Entwick-
lung muss unserer Meinung nach auf-
gegriffen werden, sie stellt die Chance
fir den Getrankefachhandel der Zu-
kunft dar.
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GFGH: Und die Messe ist dabei...

Berger: ... eine ideale Plattform, auf der
der Handel sich umschauen und neue
Sortimente zusammenstellen kann. Fiir
kleine und mittelstandische Brauereien
bietet sich hier die Mdglichkeit, natio-
nale und regionale Player kompakt an
zwei Tagen zu treffen, mit denen sie
vielleicht im Jahresverlauf sonst nicht
sprechen kénnten oder die sie nicht
im Visier ihrer Vertriebsaktivititen ge-
habt hatten. Mit einem Punkt waren wir
in der Tat nicht ganz so gliucklich und
werden daher in diesem Jahr in der
Kommunikation etwas anders vorge-
hen.

GFGH: Und zwar?

Berger: Craftbier ist in aller Munde und
daher wurde unser zusatzlicher Fokus
auf Bier im vergangenen Jahr schnell
ausschlieBlich damit in Verbindung ge-
bracht. Bei den Gesprachen im Vorfeld
haben einige mittelstdndische Braue-
reien zunéchst von einer Teilnahme ab-
gesehen, da flir sie das Thema Craftbier
keine Rolle spielt.

Sie bieten aber tolle Bierspezialitaten
an und sind in unseren Augen daher
genau die Aussteller, die wir suchen.
Wir wollen nicht ausschlieBlich eine
Sonderschau von Craftbieren bieten,
sondern suchen in erster Linie auch
nach kleinen und mittelstandischen
Brauereien, die besondere Bierspezia-
litdten im Portfolio haben.

GFGH: ,Bier Live“ wird auch in Frank-
furt wieder an den Start gehen. Skizzie-
ren Sie bitte kurz die diesjdhrigen High-
lights, was diesen Bereich anbelangt.
Wird es wieder ein Vortragsprogramm
mit Keynote-Speaker geben, ein Bier-
Tasting etc.?



Berger: Beim Rahmenprogramm haben
wir aus dem letzten Jahr wertvolle Er-
fahrungen mit in die Planung fur das
laufende Jahr genommen. Wir werden
keine Vortrdge und Referate mehr an-
bieten, denn die Besucher sind vor
allem an den persénlichen Gesprachen
mit den Ausstellern interessiert und
wollen das kompakte Zeitbudget, das
sie fir die Messe eingeplant haben,
nutzen, um alle Aussteller zu besuchen,
weniger um sich Fachvortrage anzuhé-
ren. Daher werden wir wie im letzten
Jahr gefiihrte Verkostungen anbieten,
bei denen die Handler einen Einblick in
die Thematik Bierspezialitaiten gewin-
nen koénnen, um dann die Ansprache
der Brauereien noch gezielter planen zu
kénnen.

GFGH: Wie stellt sich das bisherige
Ausstellerinteresse fur die ,Bier Live®
dar, und welcher fldichenméaBige Rah-
men wird dem Konzept prozentual zur
Gesamtausstellerfliche eingerdumt?

Berger: Genaue Prozentangaben kon-
nen wir zu diesem Zeitpunkt noch nicht
machen, da wir uns, wie gesagt, die Op-
tion offenhalten wollen, bei einer groBen
Nachfrage die Messegesamtflache aus-
zudehnen. Das Thema Bierspezialitaten
wird sich den Fachbesuchern jedoch im
ahnlichen Umfang wie im vergangenen
Jahr prasentieren.

GFGH: Einen weiteren innovativen
Schwerpunkt soll in diesem Jahr erst-
mals ein Newcomer-Bereich bilden.
Erldutern Sie bitte kurz das Konzept
dafir?

Berger: Gerne. Wir wollen innovativen
Craftspirituosen, alkoholfreien Getrén-
ken und Convenience-Produkten eine
einzigartige Blihne bieten. Kleine Her-
steller mit tollen Ideen und spannen-
den Produkten, die das Gesprdch mit
Getrénkefachhandlern suchen, die in
erster Linie die Gastronomie beliefern.
Trends der Getrankebranche werden
nach wie vor in der Gastronomie gebo-
ren und bekannt gemacht. Start-ups im
Spirituosen- und AfG-Bereich brauchen
Partner, die die Gastroszene kennen
und beliefern.

Einige dieser jungen Hersteller haben
schon Kunden aus der Barszene, aber
nicht die Logistik, um sie beliefern zu
kénnen. Hier wollen wir als Mittler fun-
gieren und fur beide Seiten eine Chance
auf zusatzlichen Umsatz bieten. Die
Newcomer-Lounge wird kein klassi-
sches Standkonzept sein, sondern ein
Platz der Begegnung.

Die Start-ups, die oftmals keine fi-
nanziellen und personellen Ressourcen
haben, kénnen mit ihren Produkten
kommen und sich in einer entspannten
Atmosphare an Tischen prasentieren.
Sicherlich wollen wir auch im Bierbe-
reich junge Brauer unterstiitzen, diese
sehen wir thematisch jedoch dann in
der Bierspezialitaten-Flache.

Mit der Newcomer-
Lounge méchten
wir kleinen Herstellern

mit tollen Ideen und
spannenden Produkten,
die das Gesprach mit
Getrdnkefachhdndlern
suchen, eine geeignete
Plattform bieten.”

GFGH: Welche Themen und High-
lights werden sonst auf der PRO Fach-
HANDEL in Frankfurt im Fokus stehen?

Berger: Die innovativen Highlights wer-
den von unseren Ausstellern kommen,
wie auch in den vergangenen Jahren.
Auf der Messe prasentieren alle groBen
Player aus der Schaumwein- und Spi-
rituosenindustrie ihre Aktionen fir das
kommende Jahr exklusiv. Daher sehen
wir uns als Veranstalter nur in der Pflicht,
die Branche zusammenzubringen und
die Plattform fir den Erfahrungsaus-
tausch zu bieten; die Innovationen und
Highlights kommen aus deren Reihen.

GFGH: Die PRO FachHANDEL setzte
sich in den letzten Jahren immer aus
dem Messe- und Ordergeschehen tags-
uber und einer immer gut besuchten
Abendveranstaltung zusammen. Wird
dieses Programm auch in diesem Jahr
so beibehalten, und wenn ja, was dirfen
die Teilnehmer diesmal vom Abendpro-
gramm erwarten?

Berger: Bei der Abendveranstaltung
steht die Kommunikation im Mittel-
punkt, wir bieten einen exklusiven Rah-
men, der es Ausstellern und Fachbesu-
chern ermdglicht, die neu geknipften
Kontakte in geselliger Atmosphére am
Abend zu vertiefen. An der Bier- und

Spirituosenbar kénnen die Neuheiten
der kommenden Saison verkostet wer-
den, und natirlich wird unser Biifett den
kulinarischen Kleks der hochwertigen
Abendveranstaltung darstellen.

GFGH: Eine Kombination aus konzen-
triertem Messegeschehen und intensi-
vemn Erfahrungsaustausch — so lautete
Ihr Ziel im letzten Jahr. Ist dies riickbli-
ckend gelungen und welche MaBstibe
hat sich die GES eG in diesem Jahr be-
zlglich der Messe gesetzt?

Berger: In der Nachbearbeitung der
PRO FachHANDEL 2015 wurde uns
bestétigt, dass wir unser primares Ziel
erreicht haben. Wir sind die Verbund-
gruppe in Deutschland, die sich des
Themas kommunikativ annimmt und
mit der Messe bieten wir eine nationale
Veranstaltung fur die Branche.

Der Getrénkefachhandel sollte diese
Bihne nutzen, um kompakt mit Her-
stellern Jahresgespréche zu fihren und
Trends zu erspiiren; diese gilt es, zu
pflegen und fur alle weiter auszubauen.
Wir sind der Zielsetzung, eine nationale
Branchenmesse zu sein, einen groB3en
Schritt ndher gekommen.

GFGH: Was sind Ihre persénlichen
Erwartungen an die PRO FachHANDEL
20167

Berger: Diese decken sich natirlich in
weiten Teilen mit den Erwartungen der
gesamten Verbundgruppe. Ich persén-
lich winsche mir, dass wir noch mehr
Zuspruch bei den Besuchern bekom-
men und weiter wachsende Zahlen ver-
buchen kénnen. Und natlirlich freue ich
mich auf die Gesprache mit allen Betei-
ligten.

GFGH: Herr Berger, wir bedanken uns
fur das Gespréch. O

Stimmen aus der Branche

»Mit Bierspezialitdten setzt die PRO FachHANDEL genau auf den
richtigen Schwerpunkt: Denn fir den GetrdnkefachgroBhandel erwachsen
aus dem Spezialitdten- und Craftbier-Trend definitiv Chancen auf mehr
Umsatz und neue Zielgruppen. Der Auftritt mittelstandischer, traditioneller
Brauereien greift auch den Regionaltrend auf. Schén, dass sich fir die
gesamte Branche eine handelsspezifische Bihne gefunden hat. "

Giinther Guder, BV GFGH
(Bundesverband des deutschen GetrankefachgroBhandels e.V.)

+Was ich an der PRO FachHANDEL schétze, ist die Ubersichtliche
Struktur, kombiniert mit innovativen Ansétzen und Themen.
So ist die Sonderausstellungsfldche oder die Newcomer-Lounge
fur mich immer besonders spannend.

Ralf Kdmer, Kramer Getranke GmbH & Co.KG

.Natirlich ist insbesondere fiir Einkdufer die PRO FachHANDEL
ein Pflichttermin als echte Ordermesse. Und fir die gesamte Branche
eine Bihne, um sich ins Gesprédch zu bringen oder Erfahrungen aus-

zutauschen und Branchentrends mit nach Hause zu nehmen.*

Samir Rezgui, Horst Lehmann Getranke GmbH
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