MESSEVORSCHAU

Wir erhoffen uns
hohere Autmerksamkeit

Ur Bierspezialitaten”
Stimmen zur PRO FachHandel

von Ausstellern und Héndlern

Der GrofBeinkaufsring des SiBwaren- und Getrdnkehandels eG (GES) wird auf
der diesjéhrigen PRO FachHandel am 25. und 26. September in Nurnberg erstmals
Brauereien mit innovativen Verkaufs- und Vertriebskonzepten und neuen Bierspezialitédten
eine Sonderfldache zur Verfigung stellen. Handler und Hersteller &uBern sich positiv
Uber die neue Ausrichtung und den zusétzlichen Schwerpunkt ,Bier Live®. (sch)

Christian Grundmann,
Geschiéftsfiihrer GeKoPa,
ist Uberzeugt, dass es beim Bier,
ebenso wie auch beim Wein,
viel Herzblut bedarf.

GETRANKEFACHGROSSHANDEL:
Bei der PRO FachHandel liegt in die-
sem Jahr erstmals ein Schwerpunkt auf
Bierspezialitdten. Inwiefern sehen Sie
im Craft-Bier-Trend Chancen fir den
GetrankefachgroBhandel ?

Christian Grundmann, Geschaftsfiih-
rer GeKoPa: Craft-Biere liegen nicht
nur im Trend, sondern jeder Getrénke-
fachhandler ist gut beraten, neben den
nationalen Biermarken auf handwerk-
liche Biere sowohl aus der Region als
auch aus dem nationalen und interna-
tionalen Bereich zu setzen.

Peter Sagasser, Geschaéftsflhrer
Sagasser Vertriebs GmbH, sieht in
Spezialitdtenbieren eine strategische
Gelegenheit, um sich aus der
Abhéngigkeit von spannenschwachen
Markenbieren zu befreien.

Peter Sagasser, Geschaftsfiihrer
Sagasser Vertriebs GmbH: Das zuneh-
mende Interesse an Craft-Bieren ist fur
den GetrankefachgroBhandel neben der
Regionalisierung eine weitere strategi-
sche Gelegenheit, sich aus der Abhéan-
gigkeit von spannenschwachen Mar-
kenbieren und markimachtigen Brau-
konzernen zu emanzipieren.

GFGH: Was ist beim Thema Craft-Bier
die gréBte Herausforderung fir den
GFGH? Und inwiefern kann die Pro
FachHandel, lhrer Meinung nach, dar-
auf eine Antwort geben?
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Markus Schldr, Geschéftsfiihrer
Alpirsbacher Klosterbréu, freut
sich auf Présentations- und Kontakt-
maglichkeiten zu Spezialitidtenbieren
auf der PRO FachHandel.

Sagasser: Als groBte Herausforderung
sehe ich die uniberschaubare Vielfalt
an neuen Anbietern. Hier gibt eine
Messe wie die Pro FachHandel sicher
Orientierungshilfe.

Grundmann: Eine sehr groBe Heraus-
forderung ist das Thema Logistik fiir
den Warenbezug, wenn diese nicht
funktioniert, ist das Vorhaben zum
Scheitern verurteilt. Weiterhin muss der
GFGH die richtige Einstellung zu den
Bieren haben. Es ist ahnlich wie beim
Wein, Herzblut ist eine wichtige Vor-
aussetzung. Man hat mit vielen kleinen



und mittelgroBen Brauereien zu tun,
hier kann es sehr gute Zusammenar-
beiten auf Augenhthe geben — Mittel-
stand flr Mittelstand.

GFGH: Die GES als Veranstalter méch-
te bei der diesjdhrigen Messe Hersteller
und Fachhandel an einen (Stamm-)
Tisch bringen. Welchen Mehrwert er-
warten Sie sich als Handler davon?

Grundmann: Kommunikation mit den
Brauern und Verkostung derer Craft-
und Spezialbiere, besonders freue ich
mich schon auf neue Geschmacksrich-
tungen und Bierstile.

Sagasser: Es ist durchaus lobenswert,
dass die GES in diesem filigranen Spek-
trum sowohl Transparenz wie auch mog-
licherweise eine Biindelungsfunktion
schafft.

GFGH: Welche persénlichen Erwartun-
gen haben Sie an die PRO FachHan-
del?

Sagasser: Nach dem auf der letzten
BrauBeviale der Auftritt bzw. das Pro-
gramm des Craft-Beer-Segments eini-
ges zu wiinschen Ubrig lieB, bin ich
sehr gespannt, wie der neue Ansatz
umgesetzt wird. Die GES hat hier
sicher aufgrund ihrer Erfahrungen mit
den ebenfalls sehr ,kleinteiligen* Spi-
rituosen-, SlBwaren- und Weinwelten
eine gute Ausgangsposition.

Grundmann: Die PRO FachHandel ist
flr die Warengruppen Sekt, Wein, Spi-
rituosen und SUBwaren die fihrehde
Fachhandelsmesse. Mit ,,Bier Live" wird
eine weitere wichtige Warengruppe fir
uns Fachhéndler und fir die GES er-
schlossen. Das aus der Vorankiindi-
gung zu entnehmende Programm der
Messe finde ich gut gelungen.

GFGH: Bei der PRO FachHandel liegt
in diesem Jahr erstmals ein Schwer-
punkt auf Bierspezialititen. Was erwar-
ten Sie als Aussteller von diesem neuen
Konzept?

Marlies Bernreuther, Geschaftsfiih-
rerin Pyraser Landbrauerei: Allgemein
erhoffen wir uns eine héhere Aufmerk-

Marlies Bernreuther, Geschéfts-
fihrerin Pyraser Landbrauerei, begrii3t
die Initiative der GES, den Trend

fur Spezialitdtenbiere zu férdern.

samkeit flir das Thema Bierspezialita-
ten. Flr uns als Brauerei sind an erster
Stelle natirlich gute Gesprache und
wertvolle Kontakte wichtig. Wir erhof-
fen uns durch die Teilnahme an Messen
wie der PRO FachHandel, die Bekannt-
heit der Marke zu steigern, aber auch
eine allgemeine Forderung der Wert-
schatzung fiir das Produkt. Und als Re-
sultat natirlich auch Abverkaufe.

Markus Schlér, Geschaftsfiihrer
Alpirsbacher Klosterbrau: Die Craft-
Bier-Bewegung hat in den vergange-
nen Jahren erreicht, dass einerseits
neue Konsumenten und andererseits
neue Absatzkanidle fir hochwertige
Bierspezialitaten erschlossen wurden.
Dies spiliren wir in den vergangenen
Jahren deutlich und freuen uns daher
Uber die inhaltliche Ausweitung der
PRO FachHandel.

GFGH: Die Aussteller der PRO Fach-
Handel kamen bisher (iberwiegend aus
der Sekt-, Wein- und Spirituosen-
branche. Mit dem neuen Konzept soll
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jetzt fir Brauereien mit innovativen
Verkaufs- und Vertriebskonzepten so-
wie neuen Bierspezialitdten ein Podium
geboten werden. Sehen Sie in diesem
Konzept Potenzial fir eine bessere
Zusammenarbeit von Herstellern und
Héndlern?

Schloér: Der Aufbau neuer Produktseg-
mente und Absatzkanéle erfordert ent-
sprechende Prasentations- und Kon-
taktmdglichkeiten. Hierzu bietet diese
Messe entsprechendes Potenzial.

Bernreuther: Mit unseren Bierspezia-
litaten haben wir die gleiche Zielgruppe
wie die Weinbranche. Diese haben
aber das Thema Bier immer noch nicht
auf dem Schirm. Sicher kann man sie
mit einem guten Konzept und einer
hochwertigen Darstellung auf der
Messe mit ins Boot holen.

GFGH: Sie stellen zum ersten Mal auf
der PRO FachHandel aus. Was hat Sie
am Konzept der Messe Uberzeugt?

Bernreuther: Bei der Auswahl der
Messebesuche geht es bei uns immer
um drei Punkte: Besucherstruktur, Zeit-
punkt und Konzept. Prioritdt haben
potenzielle Kunden und Partner, aber
auch der Austausch mit anderen
Brauereien und Brauern ist uns sehr
wichtig.

Der Besuch einer Messe ist immer
dann besonders interessant fiir uns,
wenn wir etwas Neues zu prasentieren
haben wie in diesem Jahr das Pyraser
Herzblut ,Liebe im Kornfeld“. Das Kon-
zept der PRO FachHandel hat uns in-
sofern Uberzeugt, dass der Veranstalter
den aktuellen Trend sehr gut aufge-
nommen hat und das Thema bereits
beim ersten Auftritt sehr professionell
umsetzen wird.

Schlor: Die Messe ist gut strukturiert
und wir sind experimentierfreudig, was
die Anbahnung neuer Geschafte an-
geht — also freuen wir uns auf Nirn-
berg.

GFGH: Herzlichen Dank fiir das Ge-
spréch. O
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